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ΑΚΑΔΗΜΑΪΚΕΣ ΣΠΟΥΔΕΣ 
  Διδάκτωρ    University of the West of Scotland. UK 
Θέμα διατριβής: “MODELLING THE RELATIONSHIPS IN THE B2B UNDER e-MARKETING PRACTICES: MOVING FROM THE 
TRADITIONAL BUSINESS ENVIRONMENT TO THE INNOVATIVE e-COMMERCE. THE CASE OF GREEK FIRMS.”    

  

 Μaster of Science in International  Μarketing, University of  Paisley Scotland, U.K.   

  

Βachelor in Business Administration    ΑΕΙ  Piraeus  ΤΤ  

  

MONOΓΡΑΦΙΕΣ 

2021 Συγγραφεύς της Μονογραφίας “Η επίδραση του Digital και του Social Media Marketing σε επιχειρήσεις και 
καταναλωτές  ΚΑΛΛΙΠΟΣ Ανοικτές Ακαδημαϊκές Εκδόσεις 

2014 Συγγραφεύς της Μονογραφίας  "The Relationship in the B2B under e-Marketing orientation"  ISBN-
13:978-3-659-42821-0 Lambert Academic Publishing, Germany 2014 

CHAPTER BOOK EDITOR 

2014 Editor of the Chapter Book  “Strategic-Marketing in Fragile-Economic-Conditions” Chapter Book published by IGI 
Global   June, 2014. Copyright © 2014. 300 pages.DOI: 10.4018/978-1-4666-6232-2, ISBN13: 9781466662322, 

ISBN10: 1466662328, EISBN13: 9781466662339 (2014)  

ΕΠΙΒΛΕΨΗ ΔΙΔΑΚΤΟΡΙΚΩΝ ΔΙΑΤΡΙΒΩΝ   

Πανεπιστήμιο Δυτικής Αττικής 

1.«Οι πολιτικές και η στρατηγική του εσωτερικού marketing ως απαραίτητα εργαλεία  υλοποίησης στρατηγικών στόχων στο πλαίσιο 
της «πράσινης» διαχείρισης του διανοητικού κεφαλαίου» Πανεπιστήμιο Δυτικής Αττικής-2019 

2. Online social communities: effects on businesses and consumers from a geo-social approach Πανεπιστήμιο Δυτικής Αττικής-2020 

3. Στρατηγικές αλλαγής Στάσεων για την απόκτηση Καταναλωτικής Συνείδησης και Κουλτούρας στα Ασφαλιστικά Προϊόντα -2020 

ΠAΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ ΠΕΙΡΑΙΑ 

4. Εμπειρία του Χρήστη &Ανάπτυξη Πληροφοριακών Συστημάτων: Εξέταση των δυναμικών νοητικών αλλαγών του χρήστη στο 
ψηφιακό περιβάλλον επιχειρήσεων και δημοσίων οργανισμών. ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ ΠΕΙΡΑΙΑ-2020 

Μέλος   επταμελούς  επιτροπής  αξιολόγησης  δύο διδακτορικές διατριβές στο  Πανεπιστήμιο Πειραιώς  

 1.Ο ρόλος της καταναλωτικής πίστης και του εθνοκεντρισμού στην προτίμηση της μάρκας: ποιες στρατηγικές μάρκετινγκ αποδίδουν;  
2. 

AKAΔΗΜΑΙΚΗ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑ  

24/8/2021 έως σήμερα Διευθύντρια Ερευνητικού  Εργαστηρίου Marketing & Market Research Lab Τμήμα Διοίκησης 
Επιχειρήσεων ΦΕΚ εκλογής αρ. 63475τεύχος ΥΟΔΔ 751/10/9/2021 

12/2020 έως 4/ 2021 Ακαδημαϊκή Υπεύθυνη  σεμιναρίου στον «Ψηφιακό Μετασχηματισμό  των επιχειρήσεων»  που διοργάνωσε το 
Μεταπτυχιακό Διεθνής Διοικητική των Επιχειρήσεων στου φοιτητές και απόφοιτους του Μεταπτυχιακού Προγράμματος. Εισηγήτρια 
στις ενότητες (Digital Marketing, Social Media Marketing) 

mailto:isamanta@uniwa.gr
mailto:eirinisamanta@gmail.com
http://www.isamanta.gr/cv/material/DEGREES%5C20130221190336.pdf
http://www.amazon.com/Strategic-Marketing-Fragile-Economic-Conditions/dp/1466662328
http://www.amazon.com/Strategic-Marketing-Fragile-Economic-Conditions/dp/1466662328


2018  έως σήμερα  Strategic Associate iLEADS  Strategic Leadership and Digital Transformation Laboratory Πανεπιστήμιο Πειραιά 

2009 up to 12/2018  Academic Coordinator  MSc in International Business Management Department of Business Administration 
Piraeus University of Applied Sciences  (Tutoring, Coaching, Career Guidance and Counselling )  

ΕDITORIAL BOARD MEMBER 

Global Journal of Social Sciences Studies ISSN (Online): 2518-0614 
Website: http://www.onlinepublishing.com,  https://www.onlinesciencepublishing.com/journal/15/editorial-board 

Science Journal of Business and Management (http://www.sjbizmgmt.org/index/r10/ublQq). 

European Business & Management(EBM)  file:///C:/Users/pk/AppData/Local/Temp/Certificate_for_Editorial_Member-2.pd 

Advisory Board Members SYNDICATE: The Journal of Management http://www.mopvc.edu.in/sjom/edi-board.html 

International Journal of Management and Fuzzy Systems       
http://www.sciencepublishinggroup.com/journal/editorialboard?journalid=353 

Member of the editorial board of ΑΙΜS International Conference on Managementhttp://www.aims  
international.org/aims12/brochure.pdf 

Member of the editorial board of INFORMS International Conference on Management and Information systems at Bangkok. 
INFORMS 

Member of Editorial Board International Journal of Knowledge Society Research (IJKSR) http://www.igi-
global.com/journal/international-journal-knowledge-society-research/1180 

Member of Editorial Advisory Board of  Journal of Wireless and Mobile Technologies Science and Education Publishing 

Member of Editorial Advisory Board of  Chapter Book  “Cases on Branding Strategies and Product Development: 
Successes and Pitfalls”  

Session chair in MD2 – CSR technical session, in  International Conference on Technology and Business Management, 
March 18-20, 2013 American University in the Emirates, Dubai, 

  Reviewer  in International Journal    STRATEGIC OUTSOURCING: AN INTERNATIONAL JOURNAL Published in  
Emerald Library 

Member of the editorial Board of the scientific Journal “Journal of Marketing and Operations Management Research”  

Member of International Editorial Review Board of the scientific Journal International Journal of Knowledge Society 
Research International Editorial Review Board  

Advisory Board in Eleventh AIMS International Conference on Management IMT Ghazizbad DELHI VCR     

2/4/2020 Διαχείριση Ερευνητικών Προγραμμάτων Πιστοποιημένος Αξιολογητής υπ. Αριθμ. Απόφαση 33762/30.3.2020 
απόφαση του Γενικού Γραμματέας  Έρευνας και Τεχνολογίας 

 9/2018  Μέλος επταμελούς εξεταστικής επιτροπής αξιολόγησης διδακτορικής διατριβής υποψήφιου διδάκτορα του 
Τμήματος Οικονομικής Επιστήμης Πανεπιστήμιο Πειραιώς  με θέμα «Ο ρόλος της καταναλωτικής πίστης και 
του εθνοκεντρισμού στην πρόθεση Επαν(αγοράς)  της μάρκας: ποιες στρατηγικές αποδίδουν;» 
#16/25.7.2018 συνέλευση α.π.15692- 10.9.18 

2010 έως 2017 Ακαδημαϊκή Συντονίστρια του Μεταπτυχιακού Προγράμματος Σπουδών Διεθνής Διοικητική των 
Επιχειρήσεων http://mbateipir.gr/new/index.php?option=com_content&view=article&id=94&Itemid=87 

2010 – 2015 Scientific Director of the Laboratory of Marketing and New Technologies Department of Business 
Administration Piraeus University of Applied Sciences 

2011 - 2013 ERASMUS Coordinator  Department of Business Administration Piraeus University of Applied Sciences 

2006 -  2015   Co-Editor των Working Paper Series "Ακαδημαϊκή μηνιαία ηλεκτρονική έκδοση ερευνητικών 

https://www.onlinesciencepublishing.com/journal/15/editorial-board
http://www.sjbizmgmt.org/index/r10/ublQq
javascript:void(0);
http://www.isamanta.gr/cv/material/Academic%20Activity/Untitled23.pdf
https://www.novapublishers.com/web/web_files/Journal%20Editorial%20Boards/Journal%20of%20Marketing%20and%20Operations%20Management%20Research/JMOMR%20-%20EAB.pdf


εργασιών του Μεταπτυχιακού Προγράμματος Διεθνής Διοικητική των Επιχειρήσεων" του  Piraeus  
University of Applied Sciences ISSN 1791-3748 

. 

Μέλος Μητρώου Πιστοποιημένων Αξιολογητών Ερευνητικών Προτάσεων ν. 4310/2014 

στο Επιχειρησιακό Πρόγραμμα Ανάπτυξη Ανθρώπινου Δυναμικού Εκπαίδευση και δια Βίου Μάθηση ΕΣΠΑ 2014-2020 με τη 
συγχρηματοδότηση της Ελλάδας και της Ευρωπαϊκής Ένωσης (2017)  αξιολόγηση δύο ερευνητικών προτάσεων 

 

Μέλος της Εξεταστικής Επιτροπής των Μεταπτυχιακών Προγραμμάτων κατά την διάρκεια των ακαδημαϊκών ετών  2008-
2009 και 2009-2010 του Ιδρύματος Κρατικών Υποτροφιών (ΙΚΥ) στο Γνωστικό Πεδίο του Μάρκετινγκ , του Ηλεκτρονικού 
Εμπορίου και της Έρευνας Αγοράς. 

Μέλος της Επιτροπής Πανελλαδικών Εξετάσεων (ΚΕΠΕ) των υποψηφίων ΕΠΑΛ (ομάδα Α) και μαθημάτων ειδικότητας 
ΕΠΑΛ (ομάδα Β) για τα μαθήματα Αρχές Οργάνωσης και Διοίκησης Επιχειρήσεων και για το μάθημα Αρχές Οικονομικής 
Θεωρίας ΙΙ  

2005-2008 Co-Editor of "Selection of Published SCIENTIFIC RESEARCH PAPERS" of Marketing and New Technologies 
Laboratory Department of Business Administration Piraeus University of Applied Sciences ISSN 1791-3748 

  

ΔΙΟΙΚΗΤΙΚΟ  ΕΡΓΟ 

29/1/2019 Έως 
σήμερα 

Μέλος Επιτροπής εξέτασης προτάσεων εκπόνησης Διδακτορικών Διατριβών για τα ερευνητικά αντικείμενα 
το Τομέα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας  αριθμ. 2/29.1.2019 απόφαση Συνέλευσης Τμήματος 

7/2019 έως 31/1/2021   Διευθύντρια Τομέα στην Κατεύθυνση Μarketing & Επικοινωνίας  του Τμήματος Διοίκησης Επιχειρήσεων της 
σχολής Διοικητικών Οικονομικών και Κοινωνικών επιστημών Πανεπιστήμιο Δυτικής Αττικής 

1/10/2018-31/2019 Επιστημονική Υπεύθυνη Πρακτικής Άσκησης φοιτητών μέσω  ΈΣΠΑ Πανεπιστήμιο Δυτικής Αττικής  

10/2018 έως σήμερα Αναπληρώτρια Διευθύντρια στο Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα Σπουδών Διεθνής Διοικητική των Επιχειρήσεων  

2018 έως σήμερα  Μέλος Συντονιστικής Επιτροπής του ΠΜΣ «Διεθνής Διοικητική των Επιχειρήσεων» αρθ. 15/4.10.2018 
απόφαση Συνέλευσης Τμήματος 

ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑ ΣΕ ΠΡΟΠΤΥΧΙΑΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΣΠΟΥΔΩΝ   

  Διενέργεια  διδασκαλίας ως Αναπληρώτρια  Καθηγήτρια  Πανεπιστήμιο Δυτικής Αττικής 2018- έως σήμερα:  
Aρχές  Μάρκετινγκ  Έρευνα Μάρκετινγκ ,  Διοίκηση Πωλήσεων, Διεθνές Μάρκετινγκ,  

  Διενέργεια  διδασκαλίας ως Επίκουρη   Καθηγήτρια  ΑΕΙ Πειραιά Τεχνολογικού Τομέα 2014-2017Ανάλυση και 
έρευνα Αγοράς ,  Διοίκηση Πωλήσεων, Βιομηχανικό Μarketing, Αρχές Μάρκετινγκ, Διεθνές Μάρκετινγκ 

Διενέργεια  διδασκαλίας ως Καθηγήτριας  Εφαρμογών ΑΕΙ Πειραιά Τεχνολογικού Τομέα                                       
2010-2013  Ανάλυση και Έρευνας Αγοράς, Βιομηχανικό Μarketing, Εισαγωγή στο Marketing, Διοίκηση Marketing, 
Logistics , Στρατηγικός Σχεδιασμός και Πλάνο Marketing,Διαχείριση Μεγάλων Πελατών , Αναδιοργάνωση Επιχειρήσεων 

Αναθέσεις διδασκαλίας ως Μέλος Εκπαιδευτικού Προσωπικού 2002 έως 2009: Διεθνές Μάρκετινγκ, Έρευνας Αγοράς 

, Διαχείριση Μεγάλων Πελατών , Αναδιοργάνωση Επιχειρήσεων, Διοίκηση Marketing, Στρατηγικός Σχεδιασμός και Πλάνο 
Marketing, Ειδικά θέματα Μάρκετινγκ 

Ακαδημαϊκό έτος  

2020-2021 

ΕΛΛΗΝΙΚΟ ΑΝΟΙΚΤΟ ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ    Διδασκαλία του Μαθήματος  «Μάρκετινγκ ΙΙ»               Σχολή 

Κοινωνικών Επιστημών                                                                                                                 

Πρόγραμμα Σπουδών Διοίκηση Επιχειρήσεων και Οργανισμών.    

Ακαδημαϊκό έτος  

2015-2016 

Ανοικτό Πανεπιστήμιο Κύπρου Πρόγραμμα Σπουδών Διοίκηση Επιχειρήσεων    Διδασκαλία 

του Μαθήματος  «Αρχές Μάρκετινγκ»  ΠΔΕ202 

ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑ ΣΕ ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΑ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ ΣΠΟΥΔΩΝ 

 Α. ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΣΠΟΥΔΩΝ  ΜΒΑ κατεύθυνση Μarketing Πανεπιστήμιο Δυτικής Αττικής  



2020-2021 

2019-2020  

 Διεθνές Μarketing 
 Διοίκηση Marketing 

ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΣΠΟΥΔΩΝ  ΜΒΑ  Distance Learning Aνοικτό Πανεπιστήμιο Κύπρου 

2018-2019  Marketing  
B.    ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΣΠΟΥΔΩΝ  ΔΙΕΘΝΗΣ ΔΙΟΙΚΗΤΙΚΗ ΤΩΝ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ 

 

2016 -2018 Mεθοδολογία Έρευνας- Συμπεριφορά Καταναλωτή- Στρατηγική Μάρκετινγκ- 
Eφαρμοσμένο Marketing –Διεθνές Μαρκετινγκ 

2015-2016 

 

Διεθνές Marketing- Ηλεκτρονικό Marketing- Mεθοδολογία Έρευνας 

Συμπεριφορά Καταναλωτή  

2014 -2015  

 

Μεθοδολογία Έρευνας 

Διεθνές και Παγκόσμιο Marketing 
Συμπεριφορά Καταναλωτή 
 

2013 -2014  Διεθνές και Παγκόσμιο Μarketing, Μεθοδολογία Έρευνας, Στρατηγική Διοίκησης 
Marketing 

2012 -2013  Μεθοδολογία Έρευνας 
Διεθνές και Παγκόσμιο Μarketing 

2011-2012  Μεθοδολογία Έρευνας 
Διεθνές και Παγκόσμιο Μarketing 
Βιομηχανικό Marketing, 

2012-2013 Στρατηγική Διοίκησης Marketing 
Mεθοδολογία Έρευνας 

2011-2012  Στρατηγική Διοίκησης Marketing, Mεθοδολογία Έρευνας 

 2010-2011  Διοίκηση Διεθνών Οργανισμών Στρατηγική Διοίκησης Marketing 
Μεθοδολογία Έρευνας 

2009-2010  Στρατηγική Διοίκησης Marketing 
Μεθοδολογία Έρευνας 

C. ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΣΠΟΥΔΩΝ  ΔΙΟΙΚΗΣΗ ΜΟΝΑΔΩΝ ΥΓΕΙΑΣ & ΚΟΙΝΩΝΙΚΗΣ ΠΡΟΝΟΙΑΣ   
ΕΥΡΩΠΑΙΚΟ ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ ΚΥΠΡΟΥ &  ΑΕΙ ΠΕΙΡΑΙΑ Τ.Τ.   

 

Ακαδημαϊκό έτος  2017-2018 
εαρινό  εξάμηνο 

Μεθοδολογία Έρευνας –Μάρκετινγκ Υπηρεσιών 

Ακαδημαϊκό έτος  2016-2017 
εαρινό  εξάμηνο 

Μεθοδολογία Έρευνας –Μάρκετινγκ Υπηρεσιών  

Ακαδημαϊκό έτος  2015-2016 
εαρινό  εξάμηνο 

Μεθοδολογία Έρευνας, Μάρκετινγκ Υπηρεσιών 

Ακαδημαϊκό έτος  2014-2015 Μεθοδολογία Έρευνας 

  
D. ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΣΠΟΥΔΩΝ  ΜASTERS’ DEGREE PROGRAMME IN BUSINESS ADMINISTRATION (M.B.A)  ΕΛΛΗΝΙΚΟ 
ΑΝΟΙΚΤΟ ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ & WROCTAW UNIVERSITY OF ECONOMICS (in English) 

Επίβλεψη πέντε διπλωματικών εργασιών ως A Supervisor & επίβλεψη πέντε διπλωματικών εργασιών ως E. 

http://www.isamanta.gr/cv/material/TEACHING%20EXPERIENCE%5C20130221190601.pdf


Supervisor  Aκαδημαϊκό έτος 2016 -2017      

F.     ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΣΠΟΥΔΩΝ  ΔΙΕΘΝΗΣ ΔΙΟΙΚΗΤΙΚΗ ΤΩΝ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ Επίβλεψη πλέον των διακοσίων 
διπλωματικών εργασιών από 2010 έως σήμερα.   

G. ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΣΠΟΥΔΩΝ  ΔΙΟΙΚΗΣΗ ΜΟΝΑΔΩΝ ΥΓΕΙΑΣ & ΚΟΙΝΩΝΙΚΗΣ ΠΡΟΝΟΙΑΣ   ΕΥΡΩΠΑΙΚΟ 
ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟ ΚΥΠΡΟΥ &  ΑΕΙ ΠΕΙΡΑΙΑ Τ.Τ.  επίβλεψη  οκτώ διπλωματικών εργασιών  2016 -2018  

 

H. ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΣΠΟΥΔΩΝ  (Pg.D/M.Sc. in International Marketing) UNIVERSITY OF PAISLEY διδασκαλία 
των παρακάτω μαθημάτων στην αγγλική γλώσσα.   
Ακαδημαϊκά έτη 
2003-2008  

  
 Strategic Marketing Management, International and Global Marketing, Marketing 
Communication, Business to Business, Marketing Strategy,  Management in Business 
Organization,  Research Methods,    

2002- 2007 Σύμβουλος Επιχειρήσεων σε Υπηρεσίες Υποστήριξης Επιχειρήσεων για την ένταξη τους σε 
κοινοτικά προγράμματα 

2004 -2006  Σύμβουλος Επιχειρήσεων σε θέματα Logistics   

2004-2007 Σύμβουλος Επιχειρήσεων σε θέματα Διεθνούς Marketing   

  

ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ ΣΕ ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΑ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ 

2004- 2006 ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΑΡΧΙΜΗΔΗΣ ΙΙ: Ενίσχυση Ερευνητικών Ομάδων του ΤΕΙ Πειραιά 
Μελέτη  ικανοποίησης πελατών του Διαδίκτυο (e-customer) με τη χρήση μεθόδων  πολυκριτήριας 
ανάλυσης 
Ερευνητικό Πρόγραμμα  χρηματοδοτημένο από το ΕΠΕΑΕΚ ΙΙ 
Συντονίστρια Ομάδας Σπουδαστών για τη διενέργεια Έρευνας Αγοράς  

1-1-2005-31-8-2006 ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΑΡΧΙΜΗΔΗΣ 
Ενίσχυση Ερευνητικών Ομάδων του ΤΕΙ Πειραιά 
 (EEOT) Διερεύνηση ειδικοτήτων στη Μεταγυμνασιακή εκπαίδευση και μηχανισμός ανίχνευσης 
ειδικοτήτων: Η περίπτωση της Ηπείρου Ερευνητικό Πρόγραμμα  χρηματοδοτημένο από το ΕΠΕΑΕΚ ΙΙ  

2005-2006 ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΑΡΧΙΜΗΔΗΣ ΙΙ 
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